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В культурологии XXI века существует ряд базовых проблем, актуальность которых является непреходящей. Исторически в сложнейшей системе духовных компонентов и ценностных смыслов особое место занимали две социальные институции. Первая — образование как важный механизм трансляции обществу (новым поколениям) ключевых фундаментальных знаний и смыслов, а также форма продуцирования научных и технологических инноваций. Вторая — музей как форма собирания, хранения, изучения и репрезентации всего самого важного и ценного для человечества. Образование как институциональная форма возникло раньше музея, но изначально между ними существовала связь, обусловленная их природным родством. Обе формы культуры развивались относительно независимо, являлись результатом социокультурных потребностей, обе имеют тенденцию к воспроизводству, носят историко-культурных характер, способны к обновлению. Однако несмотря на относительную автономность и самостоятельность развития, которые диктуются конкретными внутренними потребностями общества и внешними обстоятельствами, в разное культурно-историческое время их пути пересекались, давая интересные гибридные результаты, в частности, университетский музей или музейную педагогику. Коллаборационное целеполагание очевидно. Сегодня к данному явлению добавляются новые возможности, обусловленные информационно-коммуникационными технологиями. Тенденция к усилению интеграционных процессов и усложнению связей и отношений внутри них абсолютно признана, но следует отметить и их полифонизацию в широком культурном поле. Такие феномены именуют сегодня трансинтеграционными. Социокультурная трансинтеграция может позволить осуществить доступ студентов к музейным фондам в онлайн режиме с возможностью знакомства и обсуждения конкретных материалов совместно с музейными сотрудниками
прямо на занятии в стенах университета (одно из проявлений концепции открытого музея).
Современное общество развивается в сверхсложных динамических условиях (безлюдное производство по К. Марксу, искусственный интеллект: летающие дроны, машины без водителей, боты-консультанты, пункты самообслуживания без персонала, увеличение онлайн коммуникаций разного рода и др.), требующих постоянных модификаций для адекватных ответов на вызовы времени, обновления образовательных и музейных институций.
Беспрецедентно масштабное и стремительное развитие информационно-цифрового общества сформировало новое уникальное поколение1, возникшее между двумя тысячелетиями, называемое центениалы. Этому поколению, родившемуся в эпоху Интернета, информационных технологий и цифровой реальности пророчат жизненный ресурс в 100 лет. Оно обладает рядом специфических характеристик:
— погруженность в цифровой мир;
— мультикультурность;
— гиперактивность;
— потребность в безопасности информации;
— клиповость мышления;
— сильная потребность в визуальном восприятии информации.

