Министерство образования Красноярского края
КГБПОУ «Шушенский сельскохозяйственный колледж»
Учебно-методическая карта занятия № 2
Специальность 35.02.07 Механизация сельского хозяйства
Дисциплина «Метрология, стандартизация и подтверждение качества»
Преподаватель Попов А.В.
Тема: Управление качеством.
Вид занятия (тип урока): урок-беседа (урок изучения нового материала)
Цели:
Учебная: ознакомить с этапами контроля качества, видами контроля, понятиями «управление качеством продукции», «технологичности» и способами их достижения.
Развивающая: развивать способность логического мышления с целью применения в практической деятельности полученных знаний, на основе сотрудничества, используя субъективный опыт студентов.
Воспитательная: воспитывать культуру умственного труда, умение работать в парах на основе сотрудничества, отстаивать свою точку зрения.
МПС: материаловедение, экономика, менеджмент.
Оборудование: схема «Петля» («Спираль») качества, плакат «Классификация продукции», бланк задания для работы в парах. 
Литература: Иванов И.А. «Метрология, стандартизация и сертификация на транспорте».
Содержание занятия.
	Этапы занятия
	Время мин.
	Формы, методы, приемы обучения.

	I. Организационный момент. Взаимное приветствие. Проверка наличия студентов. Сообщение плана урока.
	2
	

	II. Проверка ранее усвоенных знаний.
1. Что называется продукцией?
2. Что такое продукт?
3. Как классифицируют продукцию?
	3
	Устный фронтальный опрос. Примеры к ответам из опыта студентов

	III. Подведение итогов опроса.
	1
	Исправление и дополнение ответов.

	IV. Актуализация опорных знаний.
1. С какой целью проводится оценка качества?
2. Когда проводится оценка качества продукции?
2. Кто занимается оценкой качества продукции?
3. Как проводится оценка качества продукции?
	5
	Беседа с целью проверки первичного осознания студентами знаний

	V. Начальная мотивация учебной деятельности.
Качество продукции определяется рядом составляющих ее жизненного цикла.
	2
	Постановка перспективы профессиональной деятельности.

	VI. Сообщение темы урока, постановка целей, задач.
Тема: Качество продукции.
Цели и задачи урока: ознакомиться с видами контроля качества, этапами жизненного цикла продукции, научиться применять «Петлю» («Спираль») качества в практической деятельности.
	2
	Сообщение преподавателя по организации учебной деятельности в ходе урока, практической значимости темы

	VII. Изучение нового материала. Личностно-ориентированная технология. 
1. Сообщение видов контроля качества продукции.
2. Анализ этапов жизненного цикла продукции.
3. Рассмотрение правила «Десятикратных затрат».
4. Практическое применение «Петли» («Спирали») качества.
	30
	Сообщение преподавателя, беседа по вопросам, работа с таблицей, терминами, обращение к личному опыту.

	VIII. Закрепление нового материала.
1. Выполнение творческих заданий по описанию жизненного цикла выбранной продукции, используя «петлю» («спираль») качества для ее максимально эффективного продвижения на рынке в конкретной местности.
2. Указать действия на каждом этапе, начиная с маркетинга, и заканчивая утилизацией отслужившего продукта.
3. Сделать вывод о экономической целесообразности изготовления выбранной продукции на всех этапах исследования ее жизненного цикла и качества. 
	30
	Самостоятельная работа в парах, решение проблемной ситуации. 

	IX. Домашнее задание. 
Повторить конспект урока, по учебнику с. 19…24, подобрать виды контроля к каждому этапу «Петли» («Спирали») качества выбранной продукции
	2
	Инструктаж по выполнению индивидуальных заданий.

	X. Заключительная часть занятия.
1. Систематизация и обобщение знаний по теме урока.
2. Анализ творческой мыслительной деятельности студентов по выполнению заданий.
3. Заслушивание наиболее оригинальных работ, самоанализ и взаимопроверка. 
4. Сбор работ на проверку.
	13
	Обсуждение выполненных заданий, сравнение и сопоставление.
Дискуссия и решение проблемных ситуаций. 













Самостоятельная работа по теме: «Управление качеством».

[bookmark: _GoBack]Творческое задание: описать жизненный цикл выбранной продукции, используя «петлю» («спираль») качества для её максимально эффективного продвижения на рынке в конкретной местности.

Группа: _________
ФИО студентов: ___________________________________________________
Продукция: _______________________________________________________
Местность: _______________________________________________________
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1. Маркетинг: ______________________________________________________
2. Проектирование: _________________________________________________
3. Материально-техническое снабжение: _______________________________
4. Подготовка производства: _________________________________________
5.Производство: ____________________________________________________
6. Контроль, испытания: _____________________________________________
7. Хранение, упаковка: ______________________________________________ 
8. Реализация: ______________________________________________________
9. Монтаж, эксплуатация: ____________________________________________
10. Обслуживание, техническая поддержка: ____________________________
11. Послепродажная деятельность: ____________________________________
12. Утилизация: ____________________________________________________
1. Маркетинг: ______________________________________________________

Вывод: ___________________________________________________________
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TIAGKCHB TIOKA3ATCAR (HaHO0ACE BaXHEIe IORAJATEAH Ka-
4ecTBa, KaK MPABIAO, He OGLEAHHSTIOT B IPYIMIEL H HCTIOABSY-
10T KaK AHITIHEE);
= PACCMATPHBAIOT IOAYHEHHHE KOMIACKCHELE TOK3ATEAH Ka-
\eCTBa IO TPYTINAN i1 BEIACACHHEIE B STHX TYTNAX eATHIT-
Hble TOKa3aTeAH, IPHMEHSSt AMhepeHIMAABTELT METOA
onenK.

TIpH unmerparbKOii OyenKe YPOBHST KATECTBa ONIPEARATTCS HiTer-
PaAbHEL TIOKA3ATEAD, XapAKTePU3YIOUNii B HanGoAee obief (ope
3peKTHBROCTE PaBOTH HIARAIS. DTOT TOKA3ATEAD PACCTATHBAIOT
KaK OTHOWIHHE CYMMADHOTO TI0AC3HOTO adeKTa OT IKCIAYaTAII
M3ACAUS, BHDKEHHOTO B HATYPAABHEIX CAMHHIIAX MIMEPEHTIA, K 3aT-
PpaTaM Ha ero CO3AANME J IKCIAYATAILIO 32 BECh CPOK CAYKGLL, AHGO
KaK OTHOWIeHHE STHX 3ATPAT K HOAe3HOMY a(ppexry. Hanpumep, 1o
AQHHEIM TaGA. 1.2, TIpBHe BOCEMB EAMHINIEIX TIOKA3aTeACHt MOTYT
GLITh OOBeAUHEHEL B HETETPAAHELL TO OpMyAE

NTyKe
1+ CKT, +CoT,

T.e. TEXHIMYECKHIT YPOBEHb HOBOTO H3ACAHST BHILIE.

B TOM CAydae €CAH OLEHMBAIOT KAYECTBO Pa3HOPOAHOI TIPOAYK-
I3, UTO GHIBACT HEOGXOAMO NIDH CPABHEHHH ACSTEABHOCTH PasAMT-
HEIX IPeANPHSATHI, HCTIOAB3YIOT HHACKCH KauecTsa. MHgeKc Kave:
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«METNSA» («CMAPASIb») KAHECTBA

B L{eAOM KaueCTsO MPOAYKIHH ONPEACATETCH PAAOM COCTABASIO-
I JKU3HERHOTO HHKAA TPOAYKIUH, OGPA3YIONX CIETAIO) KauecTsa
(pitc. 1.1). KauecTso CO3AIeTCH 1 TIOAACPKUBACTCS Ha BCeX STanax
TOM TeTAM, HAUMHasl C MCCA@AOBAHHS TOTPEGHOCTEl! 1 PHHOTHEX
BOIMOKHOCTIH, T.e. C MapKeTHH, M 3aKaHUMBasK YTHAIALHEH OT-
CAYAKHBIIETO IPOAYKTa, M CACAIOUIii IUKA CHOBA HAYMHAETCH C
mapKerira; ECAH He YAGAHTS KauecTBy AOUKHOTO BHMMAHITE Ha Ka-
KOM-TO OAHOM H3 JTALIOB; T CTPAAAET KAHECTBO BCETO TIPOH3BOAMO-
O AQHHBIM TIPEATIPHTHEM TOBADA, YXYATIACTCS HMHAK TPOHIBOAHTE:
AL, TIOADHBACTCS AOBEPHE K HEMy CO CTOPOHEL TOTpEGHTeARHH.

TPAAUIIHONHO CUHTAAOCE, TO KATECTBO COIAACTCS Ha CTANHH PO~
#380ACTRA. TIpU TAKOM MOAXOAS CTPEMHAVICH He AOMYCTHTE GpaK Ha
[IPOM3BOACTBEHHOI AUHIH, He HaPYLIHTS NPOM3BOACTREHILC rpachi-
K. OGpalas BHUMARWE TOAEKO Ha TPOM3BOACTEO, MOJKHO ACAGTH
BEAMKOAGHIHEIC TOBAPEI, HO TIOAB3OBATECS HMH CMOTYT TOABKO CaMit
IpOM3BOAMTeAH. OCTAABHEE AIOAJ TIPO HUX AGO HE YIHAIOT (i Fe-
PaMOTHOI OpraHH3AIIH IPOADKH), AMGO He 3AXOTAT KYIHTE (HeKpa-
CHBast M HEKAueCTBEHNAsl YNAKOBKA, OTCYTCTBHE OGCAYKHBARHS i
rapanTHii), He FOBOPS YIKe O TOM, UTO XOPOWIO CACAAHHEl TOBAp
MOPKET GHITh IPOCTO HE HY/KeH TOTPEGHTeAIO.

1. Mapkersr...

2. Mpoexruposanse,
HIOKP

11. Hlocaenpopaatas

LS 3. MaTepuariio-rexi-

eckoe cuabxentie

10, OGcaymusaiiie,
rexmrtccxan

‘nopAepKa
4. TloaroToBKa IPOHIBOACTSA.

9. Morrax,
oxemyarais
5. TpoussoacTso.

7. Xpaneure, ynaxonka 6. Kompons nermramx

Puc. 1.1, «Menay KadecTsa





